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UVOD 
 

Strateġka procjena utjecaja na okoliġ (u daljnjem tekstu SPUO) je postupak kojim se 

procjenjuju vjerojatno znaļajni utjecaji na okoliġ koji mogu nastati provedbom strategije, plana 

ili programa na okoliġ. Provedba postupka strateġke procjene definirana je Zakonom o zaġtiti 

okoliġa (ĂNarodne novineñ, broj 80/13, 153/13, 78/15, 12/18, 118/18) i Uredbom o strateġkoj 

procjeni utjecaja plana i programa na okoliġ (ĂNarodne novineñ, broj 03/17). Ova strateġka 

studija odreĽuje, opisuje i procjenjuje oļekivane znaļajne uļinke na okoliġ koje moģe 

uzrokovati provedba Strategije razvoja turizma Opĺine Zadvarje 2019.-2025. 

 

Radi lakġeg razumijevanja postupka strateġke procjene u nastavku je prikaz osnovnih koraka 

u postupku: 

 

KORACI U POSTUPKU SPUO 

1. IshoĽenje miġljenja nadleģnog tijela o obavezi provedbe postupka 

ocjene/strateġke procjene utjecaja na okoliġ  

2. Prethodna ocjena prihvatljivosti za ekoloġku mreģu 

3. Odluka o zapoļinjanju postupka strateġke procjene  

4. Odabir ovlaġtenika 

5. OdreĽivanje sadrģaja strateġke studije 

6. Imenovanje povjerenstva  

7. Izrada strateġke studije  

8. Ocjena cjelovitosti i struļne utemeljenosti strateġke studije 

9. Javna rasprava 

10. Priprema zahtjeva za miġljenjem nadleģnog upravnog tijela za zaġtitu okoliġa u 

ģupaniji o provedenom postupku strateġke procjene  

11. Miġljenje nadleģnog upravnog tijela za zaġtitu okoliġa u ģupaniji o provedenom 

postupku strateġke procjene (prema potrebi ukljuļuje i miġljenje Ministarstva 

zaġtite okoliġa i energetike o prihvatljivosti plana za ekoloġku mreģu) 

12. Uzimanje u obzir rezultata SPUO prilikom donoġenja odluka na prijedlog plana 

13. Izvjeġĺe o provedenoj strateġkoj procjeni utjecaja na okoliġ  

 

 

Radi lakġeg snalaģenja u dokumentu ova strateġka studija sadrģi i Dodatak 1 ĂNE-tehniļki 

saģetak studije te Dodatak 2 ĂPriloziñ.  

 

Informiranje i sudjelovanje javnosti u pitanjima zaġtite okoliġa propisano je Uredbom o 

informiranju i sudjelovanju javnosti i zainteresirane javnosti u pitanjima zaġtite okoliġa 

(ĂNarodne novineñ, br. 64/08).  

 

 

 

 

 

 

 



Studija strateġke procjene utjecaja na okoliġ za  
Strategiju razvoja turizma Opĺine Zadvarje 2019.-2025. godine 

 

 

Zeleni servis d.o.o Struļni poslovi zaġtite okoliġa, Split          7 

U postupku strateġke procjene utjecaja plana na okoliġ javnost sudjeluje u:  

 

1. Postupku izrade strateġke studije ï odreĽivanje sadrģaja. Opĺina Zadvarje je objavila 

na svojim web stranicama (https://www.zadvarje.hr/strategije-razvoja-turizma-opcine-

zadvarje/) Informaciju o zapoļinjanju postupka strateġke procjene utjecaja na okoliġ 

Strategije razvoja turizma Opĺine Zadvarje 2019.-2025. godine (KLASA: 335-01/20-

01/02, URBROJ: 2155/04-20-03-2 od 07.02.2020) te poziv javnosti i zainteresiranoj 

javnosti da se oļituje o sadrģaju strateġke studije;  

 

2. Postupku javne rasprave o strateġkoj studiji i nacrtu prijedloga plana ï javnost i 

zainteresirana javnost sudjeluje u javnoj raspravi na naļin da ima pravo pristupa na 

javni uvid predmeta rasprave; postavlja pitanja tijekom javnog izlaganja o predloģenim 

rjeġenjima; moģe upisati prijedloge i primjedbe u knjigu primjedbi koja se obvezno 

nalazi uz predmet o kojem se provodi javna rasprava, daje prijedloge i primjedbe u 

zapisnik za vrijeme javnog izlaganja, upuĺuje nadleģnom tijelu pisane prijedloge i 

primjedbe u roku odreĽenom u obavijesti o javnoj raspravi. 

 

 

Opĺinsko vijeĺe Opĺine Zadvarje je na 2. sjednici odrģanoj 18. srpnja 2017. godine donijelo 

Odluku o izradi Strategije razvoja turizma Opĺine Zadvarje 2017.-2022.1 (KLASA: 334-05/17-

01/01; URBROJ: 2155/04-01-17-1). Temeljem miġljenja Upravnog odjela za komunalne 

poslove, infrastrukturu i zaġtitu okoliġa Splitsko-dalmatinske ģupanije2 (KLASA: 351-01/17-

01/0661, URBROJ: 2181/1-10/07-17-2 od 21. srpnja 2017. godine), za Strategiju razvoja 

turizma Opĺine Zadvarje 2017.-2022. potrebno je provesti postupak strateġke procjene 

utjecaja na okoliġ.  

 

Opĺina Zadvarje je nositelj izrade i donoġenja Strategije razvoja turizma Opĺine Zadvarje 

2019.-2025. godine, a ujedno i tijelo nadleģno za provedbu postupka strateġke procjene 

Strategije razvoja turizma Opĺine Zadvarje 2019.-2025. godine.  

 

IzraĽivaļ Strategije razvoja turizma Opĺine Zadvarje 2019.-2025. godine je Sveuļiliġte u 

Zadru, Odjel za turizam i komunikacijske znanosti i tvrtka PIN studio d.o.o. 

 

Prije zapoļinjanja postupka strateġke procjene proveden je postupak Prethodne ocjene 

prihvatljivosti za ekoloġku mreģu te je Upravni odjel za zaġtitu okoliġa, komunalne poslove, 

infrastrukturu i investicije Splitsko-dalmatinske ģupanije donio Rjeġenje3 da je za Strategiju 

razvoja turizma Opĺine Zadvarje 2019.-2025. godine nije potrebna provedba Glavne ocjene 

prihvatljivosti za ekoloġku mreģu (KLASA: UP/I 351-04/19-01/0135, URBROJ: 2181/1-10/06-

20-0004). 

 

                                                
1 Dodatak 2: Prilog 1. Odluka o izradi Strategije razvoja turizma Opĺine Zadvarje 2017.-2022.  (KLASA: 
334-05/17-01/01; URBROJ: 2155/04-01-17-1) 
2 Dodatak 2: Prilog 2. Miġljenje Upravnog odjela za komunalne poslove, infrastrukturu i zaġtitu okoliġa 
Splitsko-dalmatinske ģupanije (KLASA: 351-01/17-01/0661, URBROJ: 2181/1-10/07-17-2 od 21. srpnja 
2017. godine)  
3 Dodatak 2: Prilog 3. Rjeġenje za Strategiju razvoja turizma Opĺine Zadvarje 2019.-2025. godine nije 
potrebna provedba Glavne ocjene prihvatljivosti za ekoloġku mreģu (KLASA: UP/I 351-04/19-01/0135, 
URBROJ: 2181/1-10/06-20-0004) 
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Opĺina Zadvarje donijela je Odluku o zapoļinjanju postupka strateġke procjene utjecaja na 

okoliġ Strategije razvoja turizma Opĺine Zadvarje 2019.-2025. godine4 (Klasa: 335-01/20-

01/02; URBROJ: 2155/04-02-20-1, od 07.02.2020.), koja je objavljena na web stranici Opĺine 

Zadvarje (https://www.zadvarje.hr/strategije-razvoja-turizma-opcine-zadvarje/). 

 

Na internetskim stranicama Opĺine Zadvarje (https://www.zadvarje.hr/) objavljena je 

Informacija o provedbi postupka odreĽivanja sadrģaja strateġke studije. U okviru postupka 

odreĽivanja sadrģaja strateġke studije odrģane su konzultacije o sadrģaju dana 21. veljaļe 

2020. godine sa poļetkom u 11,00 sati, u prostorijama Opĺine Zadvarje  Sv.Kate 28, Zadvarje. 

U vremenu trajanja roka za dostavu miġljenja i prijedloga za sadrģaj strateġke studije 

dostavljena su miġljenja javnopravnih tijela (Poglavlje 9. Ostali podaci i zahtjevi koji su utvrĽeni 

prilikom odreĽivanja sadrģaja strateġke studije). 

 

Za izradu Strateġke studije Strategije razvoja turizma Opĺine Zadvarje 2019.-2025. godine 

odabran je ovlaġtenik Zeleni servis d.o.o.5 te mu je dostavljena odluka o sadrģaju strateġke 

studije i nacrt prijedloga Strategije razvoja turizma Opĺine Zadvarje 2019.-2025. godine. 

 

Odluka o sadrģaju studije strateġke procjene Strategije razvoja turizma Opĺine Zadvarje 2019.-

2025. godine (KLASA: 350-01/19-02/4, URBROJ: 2155/04-02-20-1, od 03. travnja 2020. 

godine) objavljena je na web stranici Opĺine Zadvarje (https://www.zadvarje.hr/).6 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                
4 Dodatak 2: Prilog 4. Odluka o zapoļinjanju postupka strateġke procjene utjecaja Strategije razvoja 
turizma Opĺine Zadvarje 2019.-2025. godine (Klasa: 335-01/20-01/02; URBROJ: 2155/04-02-20-1, od 
07.02.2020.) 
5 Dodatak 2: Prilog 5. Ovlaġtenje tvrtke Zeleni servis d.o.o. za obavljanje poslova zaġtite 
okoliġa 
6 Dodatak 2: Prilog 6. Odluka o sadrģaju studije strateġke procjene Strategije razvoja turizma Opĺine 
Zadvarje 2019.-2025. godine (KLASA: 350-01/19-02/4, URBROJ: 2155/04-02-20-1, od 03. travnja 2020. 
godine) 
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1 KRATKI PREGLED SADRĢAJA I GLAVNIH CILJEVA SRT-A 

OPĹINE ZADVARJE I ODNOSA S DRUGIM 

ODGOVARAJUĹIM STRATEGIJAMA, PLANOVIMA I 

PROGRAMIMA 
 

 

Strategija razvoja turizma Opĺine Zadvarje (u daljnjem tekstu SRT) razvojni je dokument za 

razdoblje od 2019. do 2025. godine kojim se usmjerava turistiļki razvitak opĺine Zadvarje u 

navedenome razdoblju. Razvoj turizma se nameĺe kao jedna od moguĺih prilika u svladavanju 

kljuļnog izazova, a to je druġtveno-gospodarska stagnacija podruļja opĺine Zadvarje. Svrha 

SRT-a Opĺine Zadvarje je definiranje konceptualnog okvira za razvoj turizma na podruļju 

opĺine koji ĺe omoguĺiti uļinkovitije iskoriġtavanje svih resursa opĺine, a sve u cilju 

unaprjeĽenja kvalitete ģivota lokalne zajednice. 

 

Prilikom izrade SRT-a koriġtene su razliļite znanstvene metode kako bi se utvrdile moguĺnosti 

i ograniļenja razvoja turizma opĺine Zadvarje. Izrada Strategije temelji se na analizi 

relevantnih i recentnih sekundarnih podataka objavljenih u domaĺim i inozemnim statistiļkim i 

znanstveno-struļnim publikacijama te na podacima koji su prikupljeni i obraĽeni tijekom izrade 

Strategije. Provedena su istraģivanja stavova relevantnih dionika i lokalnog stanovniġtva o 

stanju i moguĺnostima razvoja turizma opĺine Zadvarje. U tom kontekstu, prikupljeni su 

relevantni sekundarni podaci o opĺini koji su analizirani prema Kuġenovoj (2002) metodologiji7 

i sintetizirani s ciljem utvrĽivanja postojeĺeg stanja resursno-atrakcijske osnove opĺine 

Zadvarje.  

 

Za kvalitetan odabir strateġkog pravca razvoja, pristupilo se izradi SWOT analize koja daje 

pregled vanjskih i unutarnjih ļimbenika turistiļkog trģiġta opĺine odnosno predstavlja 

vrednovanje snaga, slabosti, prilika i prijetnji okruģenja promatranog podruļja. Vanjska analiza 

odnosi se na vrednovanje prilika i prijetnji iz okruģenja, a unutarnja analiza razmatra snage i 

slabosti promatranog podruļja. 

SWOT analiza je izraĽena na temelju zakljuļaka proizaġlih iz: 

¶ fokus-grupa provedenih s lokalnim dionicima turistiļke destinacije Zadvarje, 

¶ polustrukturiranog intervjua s predstavnikom Opĺine Zadvarje, 

¶ dosadaġnjih znanstvenih spoznaja o turizmu. 

 

SNAGE SLABOSTI 

¶ povoljni klimatski uvjeti, 

¶ povoljan geografski poloģaj, 

¶ atraktivnost i oļuvanost prirodne 

baġtine, 

¶ atraktivnost materijalne i 

nematerijalne baġtine, 

¶ Hidroelektrana Kraljevac, 

¶ koriġtenje obnovljivih izvora energije, 

¶ nepovoljan geografski oblik za 

upravljanje, 

¶ neplanska (divlja) gradnja uz obalu, 

¶ velik udio starog stanovniġtva, 

¶ nedostatak struļne radne snage, 

¶ nepovoljna struktura smjeġtajnih 

kapaciteta, 

¶ nepostojanje imidģa destinacije, 

¶ nedovoljno razvijena kulturna ponuda, 

                                                
7 Kuġen, E. (2002). Turistiļka atrakcijska osnova. Zagreb: Znanstvena edicija Instituta za turizam. 
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¶ uvedene mjere za poticanje 

demografskog rasta, 

¶ blizina velikih turistiļkih srediġta, 

¶ dobra prometna povezanost (blizina 

autoceste, magistralnih cesta te 

zraļne i pomorske luke), 

¶ bogatstvo tradicionalne 

gastronomije, 

¶ bogata nematerijalna baġtina, 

¶ redovne autobusne linije s veĺim 

gradovima u RH, 

¶ niska stopa nezaposlenosti, 

¶ postojanje gospodarske zone, 

¶ tradicija stoļnog sajma, 

¶ otvorenost lokalne zajednice prema 

razvoju, 

¶ blizina NP, PP i drugih zaġtiĺenih 

podruļja. 

¶ neiskoriġtenost povijesnih atrakcija u 

turistiļkoj ponudi, 

¶ nedovoljna pokrivenost brzim 

Internetom, 

¶ trenutni proraļun Opĺine nije dovoljan 

za provedbu svih ģeljenih projekata, 

¶ nerijeġeni imovinski odnosi, 

¶ nedostatna iskoriġtenost gospodarske 

zone, 

¶ nedostatak komunalne infrastrukture, 

¶ loġa infrastruktura na plaģama, pristupni 

putevi i signalizacija, 

¶ nedovoljno koriġtenje novih tehnologija, 

¶ nedostatna marketinġka aktivnost, 

¶ nekvalitetno organiziran promet u 

mirovanju kao i prometna regulacija, 

¶ nedostatak dodatne ponude u turizmu, 

¶ devastacija prostora kroz realizaciju 

projekata sukladno trenutnom 

prostornom planu, 

¶ relativno malen opĺinski proraļun za 

realizaciju velikih projekata, 

¶ nizak stupanj organizacije civilnog 

druġtva i lokalnih inicijativa, 

¶ problem vlasniġta nad nekretninama, 

¶ manjak iskustva i znanja o programima 

ruralnog razvoja. 

PRILIKE PRIJETNJE 

¶ valorizacija poljoprivredne proizvodnje u 

turizmu, 

¶ samoodrģivost u smislu 

samoobskrbljivanja, 

¶ povezivanje s ponudom u priobalnim 

destinacijama i razvoj izletniļkog 

turizma, 

¶ razvoj kamping turizma, 

¶ razvoj ponude avanturistiļkog 

(adrenalinskog) turizma, 

¶ struktura terena pogodna za razvoj 

ponude cikloturizma, 

¶ strategija Republike Hrvatske 

usmjerena je prema razvoju 

kontinentalnih podruļja, 

¶ samoodrģivost, 

¶ moguĺnost apliciranja na EU fondove, 

¶ privlaļenje investitora, 

¶ turistiļka i graditeljska eksploatacija uz 

kanjon rijeke Cetine, 

¶ smanjenje broja stanovnika, 

¶ razvijene konkurentne destinacije, 

¶ visoki porezi, ļeste izmjene poreznih 

propisa za poduzetnike u RH, 

¶ gaġenje hidroelektrane, 

¶ politiļka previranja na razini drģave. 
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¶ privlaļenje educirane radne snage, 

¶ izgraĽenost autoceste i razvoj 

telekomunikacija. 

 

Na temelju dobivenih rezultata i SWOT analizom utvrĽeni su razvojni potencijali i ograniļenja 

turizma opĺine Zadvarje, dok je postavljenim razvojnim ciljevima definiran smjer razvoja 

turizma Opĺine za predviĽeno razdoblje. 

 

 

1.1 Misija i vizija razvoja turizma Opĺine Zadvarje 
 

Misija razvoja turizma Opĺine Zadvarje naslanja se na realizaciju nacionalne vizije turizma8: 

ĂHrvatska je u 2020. godini globalno prepoznatljiva turistiļka destinacija, konkurentna i 

atraktivna za investicije, koja stvara radna mjesta i na odrģiv naļin upravlja razvojem na svom 

cjelokupnom prostoru, njeguje kulturu kvalitete, a svojim gostima tijekom cijele godine pruģa 

gostoljubivost, sigurnost i jedinstvenu raznovrsnost autentiļnih sadrģaja i doģivljajañ. 

Istovremeno Strategija razvoja turizma Opĺine Zadvarje podrģava i misiju razvoja turizma 

Splitsko-dalmatinske ģupanije9: ĂDobro organiziran i uspjeġan turistiļki sektor zamaġnjak je 

ekonomskog i druġtvenog razvoja ģupanijeñ. Misija izraģava temeljne vrijednosti i smjernice 

ponaġanja koje dovode do ostvarenja zacrtane razvojne vizije te odreĽuje naļin na koji ĺe se 

destinacija razvijati i kako ĺe se njome upravljati. 

 

 
 

Vizijom razvoja nastoji se stvoriti slika poģeljne buduĺnosti kojoj teģe razliļite utjecajno-

interesne grupe i pojedinci (dionici), posredno ili neposredno ukljuļeni u razvoj turizma. Vizija 

turistiļkoga razvoja je cjeloviti koncept onoga ġto svi dionici destinacije uistinu ģele postiĺi u 

okvirima buduĺega turistiļkog razvoja. Dobro osmiġljena vizija prevladava jaz izmeĽu 

postojeĺega i poģeljnoga buduĺeg stanja, na naļin da je izazovna i ostvariva. Vizija turizma 

Opĺine Zadvarje se postavlja za sljedeĺe razdoblje od 10 godina, a u njezinu ostvarenju 

oļekuje se suradnja, interes i posveĺenost svih dionika.  

 

 

                                                
8 Strategija razvoja turizma Republike Hrvatske do 2020. godine (ĂNarodne novineñ, broj 55/13). 
9 Glavni plan razvoja turizma Splitsko-dalmatinske ģupanije (2017 ï 2027) sa strateġkim i operativnim 
planom marketinga. Zagreb: Institut za turizam, 2018. 
(file:///C:/Users/kvukovic/Downloads/Glavni_plan_razvoja_turizma_SDZ%20(4).pdf) 
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1.2 Strateġki ciljevi SRT-A Opĺine Zadvarje 
 

SRT Opĺine Zadvarje ima tri jednako vrijedna temeljna strateġka cilja: 

 
 

Osim ovih strateġkih ciljeva nameĺe se i horizontalni cilj: 

 
 

Strateġki ciljevi razvoja turizma Opĺine Zadvarje su sljedeĺi: 

 

CILJ 1. UNAPRJEņENJE JAVNE TURISTIĻKE INFRASTRUKTURE 

 

Najveĺi izazov koji se nameĺe svakoj turistiļkoj destinaciji je kako iskoristiti kulturne, prirodne 

i druge resurse koje posjeduje u svrhu boljega pozicioniranja na turistiļkom trģiġtu. Vrlo je 

vaģno prepoznati konkurentske prednosti destinacije kako bi se razliļitim marketinġkim 

aktivnostima na odabranim trģiġtima djelovalo na turistiļku potraģnju te kako bi se turistiļka 

destinacija brendirala kao odrģiva turistiļka destinacija izvrsnosti. U skladu s time, a kako bi 

se osmislile i primijenile razliļite marketinġke aktivnosti, potrebno je uskladiti ģelje i potrebe 

turista, odnosno turistiļke potraģnje i lokalnoga stanovniġtva, kao sastavnoga dijela turistiļke 

ponude destinacije. Istovremeno je nuģno kvalitetno i odrģivo upravljati tim razvojem. Opĺina 

Zadvarje se nalazi na poļetnoj toļki turistiļkog razvoja. U sljedeĺem razvojnom periodu 

potrebno je razviti turistiļku infrastrukturu u vidu ġetnice uz kanjon rijeke Cetine i razvoja 

tematskih kulturnih staza te biciklistiļkih i pjeġaļkih staza u destinaciji. TakoĽer je vaģno 

osmisliti promet u kretanju i mirovanju na podruļju cijele opĺine kako ne bi doġlo do zaguġenja 

i optereĺenja. Jedan od prioriteta koje je potrebno izvrġiti kako bi se ostvario ovaj cilj je i 

osmiġljavanje primjerenog prostora za oļuvanje tradicije sajmovanja, ali i drugih elementa 

kulture podruļja. 

 

 

CILJ 2. UNAPRJEņENJE LJUDSKIH POTENCIJALA I JAĻANJE PODUZETNIĠTVA U TURIZMU 

 

Nedostatak znanja i vjeġtina potrebnih za razvoj turizma, posebice na poļetku razvoja, ļesto 

dovode do neuspjeha destinacije na trģiġtu. Kako opĺina Zadvraje ima nedostatak ljudskih 

potencijala potrebno je osmisliti koncept za privlaļenje vanjskih dionika, prije svega onih 

obiteljskim vezama vezanih uz Zadvarje. Stanovnike koji su trenutno u opĺini i bave se 

turizmom potrebno je dodatno educirati u cilju unaprjeĽenja ponude, ali i poveĺanja njihovih 

poduzetniļkih kompetencija. Ovaj cilj treba stvoriti institucionalni okvir, poduzetniļku i 

investicijsku klimu, obrazovne potencijale i sustave za privlaļenje investitora. 
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CILJ 3. RAZVOJ SUSTAVA UPRAVLJANJA TURIZMOM I OKOLIĠEM U FUNKCIJI TURIZMA 

 

Opĺina Zadvarje nema vlastitu turistiļku zajednicu niti destinacijsku menadģment organizaciju 

(u daljnjem tekstu DMO). Brigu o turistiļkom razvoju destinacije vodi TZ Grada Omiġa, ali 

prema obavljenoj analizi ne nalaze se znaļajne mjere upravljanja turistiļkim razvojem niti 

promocijom destinacije. Umreģavanje dionika s DMO u centru upravljanja omoguĺuje 

uļinkovitiju meĽusobnu komunikaciju, suradnju i razumijevanje dionika mreģe. Mreģu dionika 

ļine gradska uprava, javni i privatni sektor, lokalno stanovniġtvo te svi ostali dionici koji utjeļu 

na kvalitetno i uļinkovito funkcioniranje turistiļkoga sustava. Razmjena znanja i informacija te 

partnerski odnos u mreģi dionika stvaraju uvjete za usuglaġeno zajedniļko planiranje, 

organiziranje, koordiniranje i kontroliranje svih potrebnih aktivnosti u funkciji turizma. 

Implementacija naļela odrģivoga razvoja i druġtveno odgovorno ponaġanje svih dionika temelj 

je uravnoteģenom ekonomskom, ekoloġkom i druġtveno-kulturnom razvoju destinacije. Ovako 

ureĽeni cjeloviti sustav upravljanja turizmom pretpostavka je uļinkovitom i odrģivom razvoju 

destinacije.
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CILJ 1. 

UNAPRJEņENJE JAVNE TURISTIĻKE INFRASTRUKTURE 

PRIORITET MJERA 

Prioritet 1.1.  

Razvoj i unaprjeĽenje javne komunalne, 

turistiļke i prometne infrastrukture 

Mjera 1.1.1. Izgradnja ġetnice uz kanjon rijeke Cetine 

Cilj ove mjere je iskoristiti prirodni resurs kanjona rijeke Cetine na koji se sa ġetnice pruģa prekrasan 

pogled, kako bi se unaprijedila turistiļka ponuda destinacije. Istovremeno je vaģno poġtivati pravila 

odrģivog turistiļkog razvoja te ovaj prostor izgraditi sukladno tim naļelima, uzimajuĺi u obzir trendove 

na turistiļkom trģiġtu koji podrazumijevaju oļuvanje autohtonosti prostora i isticanje mjesta za 

fotografiranje. Postojeĺu ġetnicu treba arhitektonski i sadrģajno osmisliti s ciljem unaprjeĽenja 

doģivljaja i atraktivnosti te turistiļke valorizacije. Pri tom valja voditi raļuna o prilaznim putovima 

(stepeniġtu, stazi) s gornjeg u donji dio kanjona, kao i o ġetnici uz samu rijeku. Ovakav cjelokupan 

zahvat u konaļnici zahtjeva brigu o pristupu osoba s invaliditetom. 

Mjera 1.1.2. Trasiranje i oznaļavanje biciklistiļkih i pjeġaļkih staza 

Cilj ove mjere je iskoristiti prirodni resurs opĺine Zadvarje kako bi se osmislile, izgradile i turistiļki 

valorizirale biciklistiļke staze koje meĽusobno tvore mreģu staza razliļitih teģina i pejsaģa namijenjene 

zadovoljenju brzo rastuĺe turistiļke potraģnje u cikloturizmu. Pri tom valja unaprijediti i pjeġaļke staze 

namijenjene boravku u prirodi te provoĽenju aktivnog i sportsko-rekreacijskog turizma. 

Mjera 1.1.3. Izrada idejnog rjeġenja i dokumentacije za unaprjeĽenje prostora sajmovanja 

Cilj ove mjere je unaprijediti nematerijalno kulturno dobro opĺine Zadvarje u vidu sajmovanja koje se 

dugi niz godina odvija svaki utorak. S obzirom na prometnicu uz koji se odvija i pojaļani promet na 

prometnici, kao i na higijenske uvjete istog, ovakav oblik sajmovanja je neprimjeren danaġnjem 

vremenu. Stoga je u ovom strateġkom razdoblju potrebno izraditi idejno rjeġenje i osmisliti koncept za 

unaprjeĽenje prostora sajmovanja, ali i unaprjeĽenja ove nematerijalne baġtine. Ovo podrazumijeva 

moguĺnost njegovog premjeġtanja na primjereniju lokaciju sa svom potrebnom infrastrukturom za 

prihvat izlagaļa i posjetitelja sajma. Pri tom se klasiļni elementi sajma mogu povezati s drugim 

kulturno-zabavnim elementim, ļime se unaprjeĽuje kvaliteta sajma te se stvara njegova 

prepoznatljivost i privlaļnost. 

Mjera 1.1.4. Osmiġljavanje i oznaļavanje kulturnih i edukativnih ruta 

Cilj ove mjere je osmisliti privlaļne turistiļke kulturne i edukativne rute temeljene na materijalnoj i 

nematerijalnoj baġtini opĺine Zadvarje te ih primjereno oznaļiti i valorizirati kako bi se privukao 

segment kulturnih turista i jednodnevnih izletnika u destinaciju. 
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Mjera 1.1.5. Izrada prometne studije, regulacije prometa i prometa u mirovanju 

Prvi problemi na koji destinacije u svom turistiļkom rastu najļeġĺe nailaze su pojaļani promet i 

problemi s prometom u mirovanju zbog pojaļanog broja prijevoznih sredstava u destinaciji. Stoga je 

cilj ove mjere unaprijed osmisliti kvalitetnu regulaciju prometa u destinaciji. Pri tome obvezno promiġljati 

o potrebama osoba s invaliditetom. 

Mjera 1.1.6. Izrada plana upravljanja prostorom, posebice u turistiļkim zonama 

Cilj ove mjere je upravljati prostorom sukladno naļelima odrģivog razvoja destinacije kako bi se 

buduĺim generacijama ostavio jednako vrijedan prostor, kao i onaj koje danaġnje generacije posjeduju. 

Stoga je neophodno napraviti kvalitetan urbanistiļki plan te sukladno njemu plan upravljanja prostorom 

s detaljnim elementima upravljanja prostorom u turistiļkim zonama. 

Mjera 1.1.7. Osnivanje fonda za financiranje izrade projektne dokumentacije i prijavu na 

natjeļaje za (su)financiranje 

Cilj ove mjere je osmisliti sustav kojim bi se osigurala dostatna sredstva za financiranje izrade projektne 

dokumentacije i (su)financiranje razvojnih projekata s ciljem unaprjeĽenja ģivotnih uvjeta u opĺini 

Zadvarje. 

CILJ 2. 

UNAPRJEņENJE LJUDSKIH POTENCIJALA I JAĻANJE PODUZETNIĠTVA U TURIZMU 

Prioritet 2.1. UnaprjeĽenje sustava potpore 

poduzetnicima 

Osnivanjem gospodarske-poduzetniļke zone 

napravljen je jedan od najznaļajnih koraka u 

razvoju poduzetniġtva Opĺine. Ipak, ta zona ne 

predstavlja znaļajni razvojni poticaj turistiļkom 

poduzetniġtvu, jer Opĺina ne ģeli biti samo 

smjeġtajni prostor za turistiļke radnike u 

primorskom dijelu ģupanije, nego razviti svoj 

jedinstveni proizvod. Stoga Opĺina Zadvarje mora 

osmislit koncept kojima ĺe privuĺi investitore u 

turizam u vidu koriġtenja prostornih resursa na 

kojima je predviĽena turistiļka gradnja i olakġavanja 

postupaka stavljanja prostora u turistiļke svrhe te 

izgradnju i otvaranje privrednih subjekata na 

Mjera 2.1.1. UnaprjeĽenje poduzetniļke infrastrukture 

Unaprijediti poduzetniļku infrastrukturu u vidu poduzetniļkih zona, inkubatora, coworking prostora, 

agencija za potporu prijava na razne fondove namijenjene poduzetniļkoj aktivnosti i sl. Ova mjera ima 

za cilj poticanje gospodarskog rasta kroz poveĺanje poduzetniļkih aktivnosti u opĺini Zadvarje, razvoj 

novih poduzetniļkih pothvata i poboljġanja uvjeta poslovanja za postojeĺe poduzetnike te u konaļnici 

poveĺanje komercijalnih aktivnosti i smanjenje stope nezaposlenosti. 

Mjera 2.1.2. Razvoj i implementacija mjera za privlaļenje investitora u turizmu 

Cilj je ove mjere stvoriti kvalitetno i poticajno okruģenje u destinaciji kako bi se potaknuo investicijski 

ciklus i privukli kvalitetni domaĺi i inozemni investitori u turizmu. U okviru ove mjere potrebno je 

prepoznati ciljnu populaciju investitora, utvrditi privlaļne ļimbenike za investitore te razviti i 

implementirati mjere za njihovo privlaļenje u Zadvarje. 

Mjera 2.1.3. UnaprjeĽenje financijskih instrumenata za razvoj turizma 

Cilj je mjere stvaranje kvalitetnoga sustava financijskih instrumenata za razvoj turizma. Cilj je stvoriti 

dugoroļno stabilan sustav s kvalitetnim sustavom prihoda kojima ĺe se financirati razvoj turizma. Ova 

mjera ima za cilj olakġanje poslovanja u turizmu koje je optereĺeno sezonalnoġĺu. Potiļe se razvoj 
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prostoru opĺine. Poduzetniļka aktivnost donosi 

svjeģinu svakoj gospodarskoj aktivnosti. Ne postoji 

razvijeno gospodarstvo koje se ne temelji na 

poduzetniġtvu. Razvoj poduzetniļkoga okruģenja 

neophodno je za podizanje konkurentnosti 

turistiļkoga sektora. Opĺenito se kroz dugo 

vremensko razdoblje u drģavi, ģupaniji i Opĺini 

Zadvarje nedovoljno ulagalo u ljude, osobito u 

njihove poduzetniļke kompetencije. Razvojem 

sustava za potporu poduzetnicima te uvoĽenjem 

novih edukacijskih programa, poticajnih mjera i 

financijskih instrumenata za razvoj turizma potaknut 

ĺe se gospodarska aktivnost i poveĺati 

konkurentnost turizma. 

sustava koji ĺe razliļitim dionicima turistiļke destinacije omoguĺiti unaprjeĽenje kvalitete njihovog 

poslovanja. 

Mjera 2.1.4. Jaļanje poduzetniļkih kompetencija kroz cjeloģivotno obrazovanje 

Cilj je ove mjere ojaļati poduzetniļke kompetencije ukupne zainteresirane javnosti, kako bi ih se 

potaklo na ukljuļivanje u poduzetniļke aktivnosti. Ova mjera bi se implementirala i za one koji su 

ukljuļeni u turistiļku ponudu u ġirem smislu, ali i sve druge potencijalno zainteresirane dionike. Ovom 

mjerom bi se utjecalo i na smanjenje nezaposlenosti, ali i na poboljġanje strukture zaposlenih. 

Prioritet 2.2. UnaprjeĽenje kvalitete turistiļke 

ponude 

U okviru ovog prioriteta vaģno je razviti sustav 

podizanja i zadrģavanja visoke kvalitete turistiļke 

ponude. Na globalnom turistiļkom trģiġtu vaģna je 

jedinstvenost, stoga je potrebno u okviru ovog cilja 

utjecati na implementaciju novih tehnologija i 

inovacija kako bi se stvorila jedinstvena doģivljajna 

destinacija. Postojeĺu turistiļku ponudu potrebno je 

razvijati i podizati njezinu kvalitetu kroz poticanje 

edukacije ponuditelja (obuka o naļinima 

komunikacije, implementacija novih tehnologija u 

poslovanju, uļenje stranih jezika i sl.) te kroz mjere 

edukacije o postojeĺim potporama ili kroz 

osmiġljavanje novih mjera. Potrebno je razviti 

sustav jednostavnog ukljuļivanja nekoriġtene 

imovine u turistiļke tvrtke i osmiġljavanje modela 

rasprġenih hotela objedinjavanjem razliļitih dionika 

i ponuditelja u destinaciji. 

Mjera 2.2.1. Podizanje razine kvalitete turistiļke ponude 

Trenutni razvoj turizma u destinaciji je na relativno niskoj razini te se kroz ovu mjeru ģeli ostvariti 

poboljġanje postojeĺe razine kvalitete turistiļke ponude, njezino unaprjeĽenje i profiliranje, kao i razvoj 

buduĺe turistiļke ponude na odreĽenoj razini kvalitete koju destinacija postavi kao prioritet. Na ovaj 

naļin se u buduĺnosti izbjegava nekvalitetan ili neujednaļen rast. Cilj je ove mjere i postiĺi da Opĺina 

Zadvarje postane najpoģeljnije izletiġte za turiste koji borave na obali Omiġkog i Makarskog primorja 

posebno prepoznatog po kvalitetnoj ponudi i prezentaciji prirodne i kulturne baġtine. 

Mjera 2.2.2. Poticanje koriġtenja nekoriġtene imovine u turistiļke svrhe 

Cilj ove mjere je potaknuti koriġtenje trenutno nekoriġtene, a posebice zapuġtene imovine na podruļju 

Zadvarja u turistiļke svrhe. SreĽena imovinsko-vlasniļka problematika nuģan je preduvjet za 

ostvarivanje ove mjere. Stoga ĺe se ovom mjerom osmisliti sustav (model) koji ĺe olakġati sreĽivanje 

imovinsko-vlasniļke problematike posebice na lokalnoj razini. Potom ĺe se osmisliti sustav poticanja 

koriġtenja sada zapuġtene ili nekoriġtene imovine koju je turistiļki moguĺe valorizirati, a kojom 

raspolaģu pojedinci, tvrtke, opĺina ili drģava. 

Mjera 2.2.3. Razvoj rasprġenih ili difuznih hotela 

Ovom mjerom se ģeli potaknuti razvoj rasprġenih hotela u kojima gosti mogu boraviti u zasebnim 

smjeġtajnim jedinicama (sobama, apartmanima ili kuĺama) rasprostranjenima na ġirem podruļju 

opĺine sa zajedniļkom recepcijom, putem koje se upravlja svim smjeġtajnim jedinicama. U sustavu 

rasprġenog hotela mogu biti i razliļiti dodatni sadrģaji (restoran, caff® bar, wellness i dr.). Ovim putem 
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se prvotno stavljaju u funkciju postojeĺi objekti, ali zatim ostali novoizgraĽeni objekati koji prate 

tehnoloġka dostignuĺa i potrebnu razinu kvalitete. 

Mjera 2.2.4. UvoĽenje novih tehnologija i inovacija u turizam 

Cilj je ove mjere sustavno poticati usvajanje novih znanja te stvoriti ili unaprijediti uvjete za primjenu 

tih znanja, inovacija i novih tehnologija u turizmu. Ovakvim razvojem i implementacijom novih znanja 

u turistiļku ponudu teģi se postizanju konkurentske prednosti ovoga sektora u cilju ġto boljeg 

pozicioniranja na meĽunarodnome turistiļkom trģiġtu. 

CILJ 3. 

RAZVOJ SUSTAVA UPRAVLJANJA TURIZMOM I OKOLIĠEM U FUNKCIJI TURIZMA 

Prioritet 3.1. UnaprjeĽenje sustava upravljanja 

turizmom 

Prioritet cilja je usmjeren na osnivanje vlastite DMO 

organizacije, koja se trenutno neĺe moĺi financirati 

iz boraviġne pristojbe zbog premalog broja 

turistiļkih dolazaka, ali ju je potrebno osnovati kako 

bi se umreģilo sve dionike destinacije. Umreģavanje 

omoguĺuje uļinkovitiju suradnju i usuglaġeno 

zajedniļko djelovanje na turistiļkom trģiġtu te potiļe 

odrģivi razvoj. 

Mjera 3.1.1. Osnivanje DMO i umreģavanje dionika destinacije 

Cilj ove mjere je osnovati DMO koja ĺe objediniti napore dionika u sustavnom kvalitetnom razvoju 

destinacije. DMO je zamiġljena kao mjesto za postizanje sinergijskih uļinaka koji se postiģu 

umreģavanjem dionika u destinaciji. Ovaj potez predstavlja nuģnost za poļetak razvoja turizma na 

podruļju opĺine, s obzirom da danaġnji sustav ukljuļenosti u TZ Grada Omiġa nije rezultirao ģeljenim 

rezultatima u razvoju turizma ovog podruļja. DMO ĺe se nakon svog osnivanja uz pomoĺ Opĺine 

Zadvarje brinuti o cjelokupnom razvoju turizma na podruļju opĺine i predstavljati kontakt toļku za 

investitore, poduzetnike, lokalno stanovniġtvo, turiste i druge zainteresirane dionike. 

Mjera 3.1.2. Osmiġljavanje vizualnog identiteta destinacije i sustava komunikacije s turistima 

Cilj ove mjere je osmisliti vizualni identitet destinacije koji bi bio temelj za komunikaciju s turistiļkim 

trģiġtem i lokalnim dionicima, a koji bi komunicirao ukupnu raznolikost destinacije, misiju i viziju za koju 

se destinacija opredijelila. Nedostatak informacija ili njihova nepravovremenost dovodi do razliļitih 

problema koji mogu izazvati nezadovoljstvo kod svih dionika u destinaciji, a posebice turista. Razvoj 

sustava komuniciranja i informiranja turista s ciljem unaprjeĽenja zadovoljstva turista i 

pravovremenoga informiranja temeljni je cilj ove mjere. 

Mjera 3.1.3. Osmiġljavanje plana odrģivog razvoja turizma destinacije 

Sustavni i sveobuhvatni plan odrģivog razvoja turizma destinacije temelj je za njen kvalitetan, odrģiv i 

kontinuirani rast. Stoga je cilj ove mjere veĺ u poļetnoj fazi razvoja destinacije uvesti neki od postojeĺih 

sustava pokazatelja za mjerenje i praĺenje odrģivog razvoja destinacije (npr. ETIS, UNWTO i sl.) 

temeljem kojeg ĺe se pratiti i kontinuirano unaprjeĽivati razvoj destinacije. 
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Prioritet 3.2. Upravljanje okoliġem u funkciji 

turizma 

Prioritet cilja je odrģivi razvoj turizma koji se postiģe 

odrģivim upravljanjem okoliġem, odnosno 

racionalnom upotrebom resursa te oļuvanjem i 

zaġtitom prirodne i kulturne baġtine. Osim toga 

potebno je osigurati druġtveno-kulturnu 

komunikaciju s ciljem suradnje, tolerancije i 

razumijevanja, kako bi se osigurale druġtveno 

odgovorne i dugoroļno odrģive poslovne aktivnosti 

u svrhu ostvarenja blagostanja i kvalitete ģivota 

lokalne zajednice, uz istovremeno pruģanje 

posebnog iskustva i potpunoga zadovoljstva 

turistima. 

Mjera 3.2.1. Implementacija naļela odrģivoga razvoja u upravljanju okoliġem u funkciji turizma 

Opĺina Zadvarje dijelom ulazi u Park prirode Biokovo, pri ļemu takoĽer obuhvaĺa zaġtiĺeno vodno 

podruļje, cilj je ove mjere implementirati posebne mjere (koje nisu obuhvaĺene mjerom 3.1.3) u svrhu 

implementacije posebnih naļela odrģivog razvoja turizma upravo u tim podruļjima. 

Mjera 3.2.2. UnaprjeĽenje sustava ureĽivanja imovinsko pravnih odnosa 

Cilj ove mjere je u skladu s pozitivnim propisima Republike Hrvatske u dozvoljenoj mjeri pojednostaviti 

ureĽivanje imovinsko pravnih odnosa na lokalnoj razini. Nadalje ĺe se kroz sustav radionica s lokalnim 

stanovniġtvom i organizaciju pravnog savjetovanja olakġati ureĽivanje imovinsko pravnih odnosa u 

destinaciji, kako bi se ostvarila nulta razina ureĽenosti za poticanje poduzetniļkih pothvata u 

destinaciji. 

Mjera 3.2.3. Razvoj odrģive destinacije kroz promociju koriġtenja obnovljivih izvora energije 

(voda, sunce, vjetra) i poboljġanje energetske uļinkovitosti 

Kako bi se postigla odrģivost destinacije potrebno je podiĺi razinu koriġtenja obnovljivih izvora energije 

i energetsku uļinkovitost postojeĺim i unaprjeĽenjem dosadaġnjih znanja. Mjerom se ģeli potaknuti 

koriġtenje obnovljivih izvora energije i poveĺati implementacija energetske uļinkovitosti u turizmu. 

Mjera 3.2.4. Poticanje razvoja i unaprjeĽenje specifiļnih oblika turizma 

Danaġnji turizam odmaknut je od klasiļnog masovnog turizma prema turizmu jedinstvenih doģivljaja 

koji se baziraju na zadovoljenju turistiļkog motiva dolaska u pojedinu destinaciju. Takvi oblici turizma 

nazivaju se specifiļnim oblicima turizma. Sukladno Stratergiji razvoja turizma i predloģenim specifiļnim 

oblicima turizma pogodnima za razvoj na podruļju opĺine Zadvarje, cilj ove mjere je osmisliti mjere za 

poticanje razvoja i unaprjeĽenja upravo tih oblika turizma. Razvojem specifiļnih turistiļkih proizvoda 

kojima se zadovoljavaju ģelje turista postiģe se komparativna prednost destinacije. 

Mjera 3.2.5. Razvoj komunalne infrastrukture 

Preduvjet razvoju turizma je postojanje kvalitetne komunalne infrastrukture koja i u najveĺem 

turistiļkom optereĺenju uspijeva dostatno i kvalitetno zadovoljiti zahtjeve lokalnih stanovnika i turista 

koji borave u destinaciji. Stoga je cilj ove mjere razviti zadovoljavajuĺu i kvalitetnu komunalnu 

infrastrukturu (kanalizacijsku mreģu, vodovodnu mreģu, opskrbu elektriļnom energijom, zbrinjavanje 

otpada i sl.), koja ĺe optimalno zadovoljiti potrebe lokalnih stanovnika i turista. 

Mjera 3.2.6. Razvoj ekoloġkoga poslovanja u svim oblicima 

Cilj je ove mjere implementirati naļela ekoloġkoga poslovanja u cjelokupnu turistiļku ponudu. Svjetski 

trendovi pokazuju da su turisti spremniji odabrati ekoloġki turistiļki proizvod i za njega platiti viġu cijenu. 

Stoga je neophodna implementacija ekoloġkoga poslovanja i certificiranja istoga u ugostiteljske 

objekte, maloprodajne trgovine, OPG proizvodnju, smjeġtajne objekte i druge oblike ponude. Ovdje je 

iznimno vaģna jedinstvenost ekoloġkoga certificiranja. 
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Prioritet 3.3. Oļuvanje kulturnog identiteta i 

unaprjeĽenje kulturne ponude 

Turizam ne utjeļe samo na prostor, veĺ utjeļe i na 

lokalnu zajednicu i njezin kulturni identitet. Stoga je 

iznimno vaģno od poļetka razvoja turizma planirati i 

kontrolirati njegov utjecaj na lokalnu zajednicu i 

njezin kulturni identitet. Kako je nematerijalna 

kulturna baġtina destinacije jedan od temeljnih 

resursa na kojem se temelji ponuda destinacije i 

njezina atraktivnost, tada je vaģno njegovo 

oļuvanje, ali i njegova odrģiva valorizacija u 

turistiļke svrhe. 

Mjera 3.3.1. Oļuvanje i jaļanje kulturnoga identiteta i integriteta destinacije 

Cilj je mjere oļuvanje vrijednosti, tradicije, normi, ponaġanja, ģivotnog stila, hrane i ostalih druġtveno-

kulturnih elemenata, u svrhu oļuvanja i jaļanja kulturnoga identiteta i integriteta destinacije, odnosno 

druġtveno-kulturne odrģivosti lokalne zajednice. Ovime se takoĽer jaļa svijest lokalnoga stanovniġtva 

o vrijednostima turistiļkih razmjena te druġtveno-kulturnih koristi i rizika, kao i o vaģnosti gostoljubivosti 

i interkulturalnoj komunikaciji za daljnji razvoj destinacije. Navedenim se konaļno izgraĽuje izvornost, 

posebnost i jedinstvenost doģivljaja destinacije, nuģnih u diversifikaciji i konkurentnosti destinacije na 

turistiļkom trģiġtu. 

Mjera 3.3.2. Stvaranje destinacije posebnoga doģivljaja kroz odrģivu valorizaciju resursa 

Cilj je mjere druġtveno odgovorno ponaġanje svih dionika destinacije, kroz sustavno i dugoroļno 

koriġtenje prirodnih resursa, druġtveno-kulturne baġtine, atrakcija i drugih materijalnih i nematerijalnih 

resursa koji ļine ukupnu resursno-atrakcijsku osnovu za privlaļenje turista. Navedenom mjerom se 

ļuvaju i zaġtiĺuju resursi od pretjerane komercijalizacije i moguĺnosti da se u potpunosti devastiraju. 

Ovime se stvara pretpostavka za oļuvanje izvornosti i jedinstvenosti doģivljaja destinacije koja je 

danas temelj razvoja turistiļke ponude. 

Mjere 3.3.3. Poticanje kulturno-zabavnih i sportskih dogaĽanja 

Kulturno-zabavna i sportska dogaĽanja mogu imati iznimnu atrakcijsku privlaļnost u nekom podruļju, 

posebice kada je rijeļ o veĺim dogaĽanjima. No, u sluļaju manjih destinacija kao ġto je Zadvarje njihov 

je cilj nadopunjavanje turistiļke ponude, privlaļenje izletnika u destinaciju, ali istovremeno i oļuvanje 

kulturne tradicije destinacije i unaprjeĽenje ģivota lokalnog stanovniġtva. 
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Obzirom da se odreĽeni broj planiranih mjera odnosi na konkretne zahvate u prostoru, u tablici 

u nastavku su brojevima i nazivima mjera iz SRT-a Opĺine Zadvarje pridruģeni brojevi od I. do 

V. TakoĽer, nastavno je isto prikazano na ortophoto kartama (u mjerilu 1:40000 te 1:5000) 

opĺine Zadvarje. 

 

Tablica 1.2-1 Popis mjera i pripadajuĺih brojļanih oznaka s kartografskih prikaza 

CILJ 1. 

UNAPRJEņENJE JAVNE TURISTIĻKE INFRASTRUKTURE 

PRIORITET MJERA 
BROJ NA 

KARTI 

Prioritet 1.1.  

Razvoj i 

unaprjeĽenje 

javne komunalne, 

turistiļke i 

prometne 

infrastrukture 

Mjera 1.1.1. Izgradnja ġetnice uz kanjon rijeke Cetine I. 

Mjera 1.1.2. Trasiranje i oznaļavanje biciklistiļkih i pjeġaļkih 

staza 
II. 

Mjera 1.1.3. Izrada idejnog rjeġenja i dokumentacije za 

unaprjeĽenje prostora sajmovanja 
- 

Mjera 1.1.4. Osmiġljavanje i oznaļavanje kulturnih i edukativnih 

ruta 
- 

Mjera 1.1.5. Izrada prometne studije, regulacije prometa i 

prometa u mirovanju 
III. 

Mjera 1.1.6. Izrada plana upravljanja prostorom, posebice u 

turistiļkim zonama 
- 

Mjera 1.1.7. Osnivanje fonda za financiranje izrade projektne 

dokumentacije i prijavu na natjeļaje za (su)financiranje 
- 

CILJ 2. 

UNAPRJEņENJE LJUDSKIH POTENCIJALA I JAĻANJE PODUZETNIĠTVA U TURIZMU 

Prioritet 2.1. 

UnaprjeĽenje 

sustava potpore 

poduzetnicima 

Mjera 2.1.1. UnaprjeĽenje poduzetniļke infrastrukture IV. 

Mjera 2.1.2. Razvoj i implementacija mjera za privlaļenje 

investitora u turizmu 
- 

Mjera 2.1.3. UnaprjeĽenje financijskih instrumenata za razvoj 

turizma 
- 

Mjera 2.1.4. Jaļanje poduzetniļkih kompetencija kroz 

cjeloģivotno obrazovanje 
- 

Prioritet 2.2. 

UnaprjeĽenje 

kvalitete turistiļke 

ponude 

Mjera 2.2.1. Podizanje razine kvalitete turistiļke ponude V. 

Mjera 2.2.2. Poticanje koriġtenja nekoriġtene imovine u turistiļke 

svrhe 
- 

Mjera 2.2.3. Razvoj rasprġenih ili difuznih hotela - 

Mjera 2.2.4. UvoĽenje novih tehnologija i inovacija u turizam - 
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CILJ 3. 

RAZVOJ SUSTAVA UPRAVLJANJA TURIZMOM I OKOLIĠEM U FUNKCIJI TURIZMA 

Prioritet 3.1. 

UnaprjeĽenje 

sustava 

upravljanja 

turizmom 

Mjera 3.1.1. Osnivanje DMO i umreģavanje dionika destinacije - 

Mjera 3.1.2. Osmiġljavanje vizualnog identiteta destinacije i 

sustava komunikacije s turistim 
- 

Mjera 3.1.3. Osmiġljavanje plana odrģivog razvoja turizma 

destinacije 
- 

Prioritet 3.2. 

Upravljanje 

okoliġem u 

funkciji turizma 

Mjera 3.2.1. Implementacija naļela odrģivoga razvoja u 

upravljanju okoliġem u funkciji turizma 
- 

Mjera 3.2.2. UnaprjeĽenje sustava ureĽivanja imovinsko 

pravnih odnosa 
- 

Mjera 3.2.3. Razvoj odrģive destinacije kroz promociju koriġtenja 

obnovljivih izvora energije (voda, sunce, vjetra) i poboljġanje 

energetske uļinkovitosti 

- 

Mjera 3.2.4. Poticanje razvoja i unaprjeĽenje specifiļnih oblika 

turizma 
- 

Mjera 3.2.5. Razvoj komunalne infrastrukture - 

Mjera 3.2.6. Razvoj ekoloġkoga poslovanja u svim oblicima - 

Prioritet 3.3. 

Oļuvanje 

kulturnog 

identiteta i 

unaprjeĽenje 

kulturne ponude 

Mjera 3.3.1. Oļuvanje i jaļanje kulturnoga identiteta i integriteta 

destinacije 
- 

Mjera 3.3.2. Stvaranje destinacije posebnoga doģivljaja kroz 

odrģivu valorizaciju resursa 
- 

Mjere 3.3.3. Poticanje kulturno-zabavnih i sportskih dogaĽanja - 
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Slika 1.2-1 Prikaz lokacija pojedinih mjera planiranih SRT-a Opĺine Zadvarje, mjerilo 1:40000 (Zeleni servis d.o.o, 2020.) 






























































































































































































































































































































